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7i DALA
OD MINIMALIZMU

Ich wizja designu to przede wszystkim poszukiwanie
piekna — w prostocie, prawdzie i harmonii.
W Angeletti Ruzza Design Studio powstajg produkty,
ktore nie poddajg sie uptywowi czasu, dyskretnie
towarzyszg uzytkownikowi delikatnie wtapiajac
sie w jego otoczenie. Jak mowig w wywiadach
zatozyciele studia — Silvana Angeletti i Daniele Ruzza
— w ich pracach zawsze mozna znalez¢ pewng doze
»,stodyczy”, nawet jesli chcg by¢ bardziej surowi.
Unikajg chtodu minimalizmu. Projekty ich autorstwa
szukajg autentycznos$ci wyrazonej w czystych,
ale 1 ekspresyjnych formach.

ROZMAWIALA: ANNA RADUCHA-ROMANOWICZ

rojektowy duet Silvana Angeletti i Daniele
Ruzza to partnerzy w Zyciu i pracy. Po ukori-
czeniu studiow na wydziale wzornictwa prze-
mystowego ISIA w Rzymie, zdecydowali sie za-
mieszkac w Rieti, z dala od stolic designu. Dzieki temu chcieli
zachowac bardziej autentyczna wizje zawodu. Pracuja razem
od 1994 roku, kiedy to zatozyli wspdlng pracownie projekto-
wa. Od tamtej pory studio Angeletti Ruzza wspdtpracowato
z wieloma firmami z branzy meblarskiej oraz wyposazenia

tazienek. Projekty autorstwa studia znajdziemy w portfolio
takich marek jak m.in. Azzurra Ceramica, Flaminia, F.lli Fan-
tini, Gedy, Globo, Graff czy Teuco. Réznorodnosc sektorow
produkcyjnych, w jakich dziatali oraz skala produktow, ktdre
tworzyli - od wytwarzanych przemystowo, w duzych ilosciach,
po krdtkie, rekodzielnicze serie, a takze pogftebienie wiedzy
o réznorodnych technikach produkcji i materiatach, pozwolity
twdrcom studia na eksperymentowanie w réznych obszarach
przemystowego designu.
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Silvana Angeletti i Daniele Ruzza, fot. Vincent Urbani
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€ (thgltro Z;OG'?k;Ji teczny sposdb odpowiada funkgji, do petnienia ktérej zostat
marki Globo. . . . / .

Za mniejszym zaprojektowany. Jest obdarzony silng ekspresja, ktdra sprawia,

lusterkiem kryje ze jest rozpoznawalny w czasie. Uczciwy przedmiot ma kla-
sie mata poteczka . .. . e . .

(2020) rowna i czytelna strukture, nie jest ,rzecza dziwng” i koniecznie

inng. Ma wewnetrzna naturalnos¢, ktdra uspokaja i relaksuje.
W naszej pracy intensywnie poszukujemy tych wartosci. Nasz

> Piecyk Lila ¥ Krzesto z serii . . . . L .
z oferty marki Angel zaprojekto- projekt nie spowoduije, ze zaniemdwisz, nie jest emocjonalny.
Kalon (2020) wanej dla marki Jest raczej goscinny, przyjacielski, cichy. Z jak najmniejsza liczbg

Roche Bobois

(2019) elementdéw. Ekspresyjny w poszukiwaniu syntezy petnej zna-

czen, ale zawsze powiazany z czyms, co ludzie wiedza, moga
poczuc blisko, rozumieja.

¥ Sofa Weekend
marki My home
(2017)

Odnalezienie tej prostoty i wewnetrznej naturalnosci fak-
tycznie moze byc¢ czasem bardzo trudne. Jaki element badz
etap Waszej projektowej pracy bywa najwiekszym wy-
zwaniem?

PowiedzielibysSmy, Ze przejscie od prawdziwego projektu
wzornictwa przemystowego, w ktérym mamy do czynienia
z technologiami przemystowymi i procesami produkcyjnymi
- inwestycjami w formy, podciecia lub odlewy, do orientacji
rzemieslniczej, w ktdrej umiejetnosci manualne i dbatos¢ o re-
kodzieto opowiadaja historie. S3 to dwa rézne wymiary, jest
inna wolnos¢ wypowiedzi. Mito byto odkry¢, ze bylismy w sta-
nie budowac wartos¢ w obu obszarach, pozostajac soba. To

Vv Konsola umywalkowa Bob
z nowej kolekgji OPI marki
Globo. Jej blat wykonany zostat
z materiatu Dekton (2020)

W latach 2002-2006 byli dyrektorami artystycznymi marki GS/
Ceramica, 2007-2014 firmy Azzurra, 2015-2018 roku Brilliant
i My Home Collection. Dzis piastuja to stanowisko w firmach
Bottega Intreccio, Kalon i Globo. Pozwala im to jeszcze lepiej po-
znac przedsiebiorstwa, z ktdrymi wspdtpracuja, zrozumiec ich
tozsamosc, pogtebic wiedze produkcyjng. | dzieki temu czasem
wypchnac je poza bezpieczna ,strefe komfortu” - wprowadzac
nowe typy produktow, realizowac pomysty badawcze dotycza-
ce materiatow, technik produkdji, czy tez potrzeb Zyciowych
uzytkownikow.

Silvana Angeletti i Daniele Ruzza prowadza tez zajecia dla stu-
dentow - kursy projektowania przemystowego na Uniwersytecie
Ascoli Piceno (od 2012) i IED w Rzymie (od 2010). Sa lauretami
wielu konkurséw wzorniczych. Moga pochwali¢ sie m.in. sze-
scioma pozycjami w indeksie ADI Design Index, rekomendacja-
mi dla Compasso d’Oro, nagrodami Archiproducts, Good Design
Awards, German Design Awards czy nagrodami Red Dot (M’/Ama
dla Irsap w 2018 r. oraz Comunicazione Azzurra w 2009 r.).
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1 Fotel Chika
powstat dla marki
Da a (2016)

Dzialacie w wielu sektorach przemystu wzorniczego - wspét-
pracowaliscie z licznymi markami tworzac przerézne produkty.
Czy mozecie wskazac¢ element, ktory laczy Wasze projekty?
Wasz znak rozpoznawczy - idee projektowa, ktéra jest dla
Was najwazniejsza?

Silvana Angeletti i Daniele Ruzza: Poszukiwanie piekna. Piekno
dla nas ma swoje zrédto w prostocie. Bycie prostym jest bardzo
trudne. Oznacza dotarcie do sedna problemu, umiejetnos¢ rozpo-
znania tego, co zbedne i wyeliminowanie tego, rozwigzanie zto-
zonosci za pomoca syntezy. Prostota jest inteligentna, stanowi
gteboki wyraz jakosci i jest zrozumiata dla kazdego. Piekno dla nas
ma swoje zrddto rowniez w prawdzie. Bycie prawdziwym ozna-
cza poszukiwanie tego, co autentyczne, co moze istnie¢ w czasie
i kazdego dnia poprawiac jako$¢ zycia ludzi. Piekno dla nas ma
swoje zrodfo takze w harmonii. Harmonii rozumianej jako estety-
ka przedmiotu, bedaca bezposrednig konsekwencja starannosci,
z jaka zostat wymyslony, zaprojektowany i zbudowany. Prosty
przedmiot redukuje forme do tego, co istotne. W skuteczny i uzy-

tak, jakby powiedzie¢,to zawsze ja - z moim wyksztatceniem,
wyobraznia, wrazliwoscia... Zaréwno gdy jezdze w géry na
narty i jem obiad w gdrskim kurorcie, jak i gdy latem wybieram
sie nad morze, kfade sie na skatach i pije nektar z owocow”.
Krétko méwiac, scenariusze zmieniaja sie wraz ze wszystkim,
co nastepuje, ale metoda projektowania, sposéb patrzenia na
zycie, wewnetrzna natura pozostaja takie same i s3 podsta-
wa do wyrazenia siebie. Mozliwos¢ dziatania konkretnie w tak
réznych sektorach data nam nowa naturalnos¢, ktéra wynika
z wiekszej samowiedzy i pozwolita nam by¢ mniej sztywnym,
bardziej elastycznym w naszym podejsciu do probleméw, po-
niewaz nigdy nie ma jedynego sposobu spojrzenia na rzeczy-
wistos¢, ale jest wiele prawd.

Bez watpienia te cechy musza docenia¢ producenci. Swiad-
czy o tym m.in. fakt, ze jestescie dyrektorami artystycznymi
kilku marek, w tym Globo. Czy tak bliska relacja z biznesem
zmienia podejscie do projektowania?

Bycie dyrektorem kreatywnym firmy to istotna szansa na roz-
woj. To przeptyw energii, ktory porusza sie w dwdch kierunkach:
z jednej strony do firmy wnosi sie sposdb patrzenia na zycie, in-
terpretowania wspétczesnosci poprzez probe przewidywania
nowych, pojawiajacych sie potrzeb, oferowania wrazliwosdi,
intuicji, wizji. Z drugiej strony otrzymujesz wiedze i informacje,
ktére w innym przypadku nie bytyby dostepne dla zewnetrz-
nego projektanta... Krétko méwiac, rozwijasz sie w sposéb
cykliczny, zdobywajac wiedze we wszystkich obszarach, ktére
maja wplyw na firme i jej biznes. Bardzo zorganizowane firmy,

1



A
\

Kolekcja Madre dla™

marki Flaminiaczerpies.

inspiracje z historii:

wioskiego designu. Kla-

syczny styl; nowocze-
sne wzornictwg, (2018)

™ Armatura East
Side dla marki Cri-
stina - laureatka
konkursu Archi-
products Design
Awards (2020)

Kolumna pryszni-
cowa z serii Sento
zaprojektowanej
dla marki Graff.
Lekkos¢ i sita jed-
noczesnie (2012)

¢ Perfumy 401E
Amatrice (2018)

takie jak Globo, potrzebujg projektu, ktory jest wynikiem wspdlnej
wizji, ktéra musi generowac wartos¢ ze wszystkich punktéw wi-
dzenia: estetycznego, funkcjonalnego, produktywnego, wizualnego,
komercyjnego, komunikacyjnego. To wcale nie jest proste! Potrze-
ba wielkiej zdolnosci i intuicji do zrecznego poruszania sie na tych
obszarach, miedzy tak wieloma ograniczeniami. To zadanie, ktdre
wymaga duzej mentalnej otwartosci. W przeciwierstwie do tego,
co mogtoby sie wydawac, trzeba sie gteboko zaangazowac. Trzeba
duzo pokory, ale tez odwagi, by sprébowac przesunac granice tro-
che dalej i przekonac firme do opuszczenia swojej strefy komfortu.

W Waszym portfolio znajdziemy nie tylko projekty dla Globo,
ale réwniez dla wielu innych producentéw z segmentu wypo-
sazenia lazienki. Jak to sie stato, ze staliscie sie takimi specjali-
stami w projektowaniu tazienek?

To obszar, ktdry od razu przykut naszg uwage: otworzylismy pra-
cownie w potowie lat 90. i fazienka nie byla wtedy w domu tak
wazna, jak dzis. Wciaz byto w niej duzo miejsca na interwencje, na
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uczynienie z niej miejsca na ciepte spotkanie miedzy intymnoscia
i serdecznoscig, w ktérym mozna doswiadczy¢, nawiazad kontakt
z najbardziej intymna czescia siebie. Znalez¢ spokdj i harmonie.
Byfa przestrzenia do interpretacji z nowymi funkcjami, nowymi
materiatami, nowa poezja. Krétko mdwiac, byt to interesujacy
obszar badawczy, ktérym stwarzat swietng okazje do wyrazenia
siebie. Skorzystalismy z tej okazji i zdobylismy duze doswiadczenie
w pracy z réznymi firmami, pozyskalisSmy wazne know-how.

W ostatnim czasie rzeczywiscie przestrzen fazienkowa znacza-
co sie zmienita, transformacji ulegto tez nasze jej postrzeganie.
Jak myslicie, w jakim stopniu bedzie je teraz ksztattowac pan-
demia? W jakim kierunku podazac bedzie wzornictwo tazienek
i trendy technologiczne?

tazienka to jedno z najwazniejszych miejsc w domu, ale w niedale-
kiej przyszlosci nabierze jeszcze wiekszego znaczenia i to nie tylko
ze wzgleddw higienicznych, ale takze dlatego, Ze jest to przestrzen,
w ktorej rozbieramy sie i wchodzimy w kontakt z zywiotem wody
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+ Grzejnik It is marki Irsap ¥ Okap kuchenny V-Air
- fazienkowa drabinka z portfolio marki Faber
zamknieta w eleganckiej (2020)

ramie (2017)

i jego wartoscia sakralna i regeneracyjna. Musimy odzyskac ducho-
wy wymiar, aby stawi¢ czofa teraznigjszosci i przysztosci. Wszyst-
ko sie powoli zmienia. Zaczynamy rozumiec, ze musimy kupowac
mniej, ale lepiej. Ze posiadanie zadbanego domu, ktéry o nas méwi,
budzi nasza czutos¢, humanitarnosé, jest prawdziwym luksusem.
Etyka, duchowos¢, autentycznosc to wazne stowa przy budowaniu
fazienki przysztosci. Jako projektanci i dyrektorzy artystyczni, mocno
odczuwamy potrzebe odkrywania poprzez projekt nowych otwar¢,
zadawania sobie pytan, poszukiwania odpowiedzi z pokora i pomy-
stowoscig. Chcemy odczuwac zdumienie i szukac piekna, unikajac
zamykania sie w nawykach, w ktérych czujemy sie spokojniejsi.
Nadszedt czas, aby ciezko pracowac, aby wyjs¢ z cynizmu i ego,
nauczy¢ sie zy¢ z poczuciem nietrwatosci, ktérym zawsze powin-
no charakteryzowac sie zycie. Prébowac odtworzy¢ doswiadczenia
przodkéw - np. poprzez przywotywanie naturalnych elementdw,
takich jak zrédio czy wodospad. Swiatlo i ciepto stang sie protago-
nistami, tworzac srodowisko, ktdre zmienia sie zgodnie z potrzeba-
mi uzytkownika, rozpieszczajac go zawsze i w kazdym przypadku,
dzieki zastosowaniu technologii, ktéra stanie sie coraz bardziej
niewidoczna i wydajna. Bedziemy pracowac przez odejmowanie
- mniej materii, mniej marnotrawstwa, i przez dodawanie - wiecej
realizacji, ktére zadowola zaréwno zmysty, jak i ducha. Wyobrazmy
sobie tazienke utrzymana w prymitywnym lub raczej wiejskim stylu,
podstawowa, prosta w formie, ale pelna komfortu, otulajaca, ktéra
potrafi sprawi¢, ze Swiatto i materia zadziataja. Ktéra méwi jezykiem
puryzmu i zacheca do zajrzenia w gfab siebie. Ktora jest jak piesz-
czota, jak dton, ktdéra podtrzymuje Cie, gdy ryzykujesz upadkiem, jak
zaproszenie do usmiechu, do odpuszczenia sobie - tak jak wtedy,
gdy wchodzisz do leczniczej wody, ktdra regeneruje. JesteSmy za
taka ,ciepta technologia”. Bardzo daleko od chtodu duzych, antybak-
teryjnych powierzchni.

Konczac rozmowe zapytam o Wasze plany. Co ciekawego
obecnie realizujecie?

Nasze plany na przysztosc sg proste: staraj sie pracowac mniej, ale
lepiej. To nie zart! ChcielibySmy pracowac na zasadzie odejmowa-
nia i dodawania, czyli mniej godzin, mniej produktéw, ale wiecej
smaku, wiecej inteligendji, wiekszej trafnosci, wiekszej wartosci
dodanej. Nie wiem, czy nam sie uda, ale to niezte rozwigzanie.
Teraz pracujemy nad kolekcjg outdoorowa z nowym klientem...
Bardzo interesujacym z naszego punktu widzenia... Jak réwniez
nad nowymi produktami dla Globo, Bottega Intreccio i Kalon stufe
(kierownictwo artystyczne).

A jakie macie najwieksze marzenie projektowe?

Chcielibysmy mdc zaprojektowac ponadczasowy produkt, taki
jak lampa Tolomeo zaprojektowana przez Michele de Lucchi dla
Artemide.

Zycze zeby sie zrealizowato. | dziekuje za rozmowe.

Fot.: Archiwum Angeletti Ruzza Design Studio

WYJATKOWE
PIEKNO CENNEGO
MARMURU

WZORY PLYTEK ODDAJACYCH UROK NATURALNEGO
KAMIENIA NIE WYCHODZA Z MODY. POJAWIAJACE SIE
NA RYNKU NOWOSCI TO NATOMIAST MISTRZOSTWO

W NASLADOWANIU ORYGINALNYCH Sit NATURY.
NIE INACZE]) JEST W PRZYPADKU NOWE]) KOLEKC]JI SKY
MARKI COLORKER, DOSTEPNE] WYLACZNIE W SIECI
SALONOW LAZIENKOWYCH JETA.

ol B0 REL

aturalne trendy juz od diuzszego czasu ksztattujg wy-
.\- glad wnetrz. Stylisci i projektanci polecaja drewno i ka-
mien jako te elementy wystroju, dzieki ktérym tatwo
osiagnac efekt ponadczasowosci i szlachetnej elegancji. Popular-
na jest rowniez kolorystyka tych materiatéw. Dobrze czujemy sie
bowiem we wnetrzach zdominowanych przez neutralne kolory
ziemi. Temat inspiracji natura chetnie podejmuja takze producen-
ci ptytek ceramicznych. Wykorzystywana przez nich zaawanso-
wana technologia pozwala na produkcje kafli wiernie oddajacych
wyglad naturalnych materiatdw. SKY, czyli najnowsza propozycja
plytek z oferty sieci salonéw tazienkowych JETA, idealnie spraw-
dzi sie w kreowaniu przestrzeni w delikatnych barwach, bliskich
klimatowi naturalnosci i zdominowanych przez prostote formy.
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SKY IS THE LIMIT

Kolekcja ptytek SKY hiszpariskiej marki Colorker oddaje piekno
marmuru wydobywanego we wioskich Alpach. Jej styl najlepiej
okredli¢ stowami: elegancja i powsciagliwos¢. Baza kolekdji jest
ptytka SKY w formacie 31x100 cm, dostepna w dwach kolorach:
SKY Grey (szarosc) oraz SKY White (ztamana biel). W obu przy-
padkach rysunek plytki wiernie nasladuje naturalny marmur,
a kazdy z kafli poprzecinany jest unikatowa kompozycja szaro-
-ztotych zyh Atrakcyjnos¢ kolekdji podkreslona zostata polero-
wanym - okreslanym réwniez jako lustrzane - wykonczeniem
powierzchni.

DYNAMICZNE DEKORACJE 3D

Serie, oprocz wspomnianej phytki SKY, tworza takze kafle deko-
racyjne KEOPS oraz MITCHELL. Ich wyjatkowos¢ polega na wi-
zualnym podzieleniu ptaszczyzny ptytki na mniejsze prostokaty,
z ktoérych kazdy dodatkowo jest elementem tréjwymiarowym.
Taki zabieg to gwarancja nadania dekorowanym scianom wyjat-
kowej dynamiki. Wszystko za sprawa swiatta odbijajacego sie na
ich powierzchni pod réznymi katami. Ptytka KEOPS dostepna jest
w dwach kolorach spéjnych z barwa kafli bazowych - grey i whi-
te. MITCHELL to natomiast miks odcieni szarosci i bieli. Efekt tej
ptytki wzmocniono poprzez delikatne reliefy na jej powierzchni,
ktére podkreslaja pozytywna energie catej kompozycji. m

EIJETA

www.jeta.pl
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