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Risposte a nuove domande | Answering New Questions

Il futuro appartiene alle forme semplici ma sensuali. Morblde ma non orgamche E il minimal? Ne parliamo con Silvana

Angeletti e Daniele Ruzza. The
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“Le persone sono ormai abitua-
te alla varieth infinita delle proposte
e alla personalizzazione: & questa
forse I'unica vera tendenza del ter-
zo millennio!” Silvana  Angeletti ¢
Daniele Ruzza dopo il diploma di
laurea in Industrial Design, nel 1994
aprono il loro studio di progettazio-
nes: ;\ngoh’lti Ruzza Design,
l’:.ml-z-ip'.um A NUINerosi concorsi, vin-
cendo premi e segnalazioni ¢ collabo-
rano con numerose aziende, tra le
quali Elli Guzzini, Colombo Design,
Flli Fantini, Serafino Zani, R.S.V.P,
Tenco, Gsi, 1 Guzzini Hluminazione,
Koliler, Poltrona Frau, Ceramica
Flaminia, Irsap, Officina Delle Idee,
Teuco e Azzurria.

Li abbiamo incontrati per parlare di
design, di tendenze, di stili di vita,

“Identitd, soggettivitd, individualismo
sono i valori chiave che esprimono la
necessith dell'vomo, oggi, di recupe-
rare limportanza della singola perso-
na, con le sue esigenze, i suoi gusti | i
suoi obicttivi |, il suo modo di essere ¢
iste pii
un‘unica tendenza forte ma un mix

di vivere. Feeo pe rehé non «

di stili, colori, possibiliti che possono
essere adottate a proprio piacimento.
Minimalismo o baroceo, total-white o
colore, e poi la casa della memoria, la
sasa della nator e della materia, laea-
sa tecnologica e cosi via. Ogni singolo
individuo ha inoltre modelli di consu-
mo differenti: pud mangiare cinese,
francese o ereolo nella stessa gior-
natia, andare al lavoro con un vestito
formale il lunedi e vestirsi da hippy il
martedi; pud essere aperto al nuovo e
conservatore allo steso tempo. Risulta
difficile cristallizzare ed inquadrare
tendenze di vita ¢ di consumo nella
societi post-industriale. |
complicato per le aziende ‘incasellare’
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un consumatore che muta e si evolve
tanto r;lpid;um'llh' in termini di biso-
ani e di risposte ai bisogni”

In quest’ottica, come si colloca lo
spazio destinato al benessere ¢ alla
cura del corpo e, in ultima analisi,
il bagno?

Negli ultimi anni sono cambiate mol-

te cose: & cambiato il concetto di sa-

lute che non vuol pii significare “non
malattia™ ma benessere del corpo e
quindi anche della mente, prendersi
cura di sé attraverso il ritrovamento
di piceoli piaceri quotidiani come
un‘alimentazione sana, cosmesi na-
turale ¢ termale, il movimento.... 11
bagno pin di qualsiasi altro ambiente
della casa & in evoluzione per acco-
gliere e rispondere a questi nuovi
bisogni. Luogo dove si cercano in-
timitd e armonia, energia e pvrfnr-
mance, coccole e cura. 1l bagno &
sicuramente lo spazio della casa dove
oggi si passa la maggior parte del
tempo e che riflette pin degli altri la
complessitd del consumatore di euni
parlavamo prima. Le aziende di set-
tore possono I"i!i{lllll{](‘ﬂ' alla “com-
plessita” solo se dotate di una precisa
identita e filosofia aziendale, basata
su precisi valori da condividere con
I'utente finale, ¢ se sono capaci di
Nessibilita. Ossia, se sono in grado di
offrire cataloghi “in movimento™, con
l‘.““!(ﬂ'l ('hl‘ I")’NM}"(] eSSeTre |||.('Nl1)|;l‘
ti e abbinati tra loro al fine di creare
I'ambiente che meglio rappresenta il
consumatore in termini estetici | etici
l'(l ;l:l(_'!“' l'l.‘{l”("ll"_'i.

Come valutate la vostra collabora-

zione con aziende del settore-casa

italiane?
Finora ¢ siamo oce
temente del “bagno”,

pati prevalen-

avorando con

A sinistra Ceppo di coltelli, prodotto news 2008 per Flli Guzzini. Forme fluide in

linea con le nuove tendenze della cucina.

On the left Cutlery by F.IIi Guzzini (2008). Fluid shapes inspired by the news kilchen

disegn trends.
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importanti aziende del settore. Per
quanto riguarda il settore-casa, ab-
biamo cominciato un rapporto di
collaborazione con Poltrona Frau
speriamo che si concretizzi al pii
presto in un prodotto. Poltrona Frau
& davvero un esempio di pregevole
made in Italy ¢i auguriamo di saper-
ne interpretare i valori in una chiave
fresca e contemporanea.

Il settore casa-mobile ¢i appare co-
mungue piuttosto chiuso e arroccato
sul binomio grande azienda-grande
nome. O, forse, ¢ semplicemente
troppo affollato! .

All'estero @ differente?

Abbiamo avato un’unica importante
esperienza con un‘azienda estera, la
Kaohler, azienda leader in America nel
settore bagno. Lapproccio proget-
tuale & diverso rispetto alle aziende
con cui collaboriamo in Italia: sono
interessati “alla qualiti del pensiero™
ma li rassicura la grande organizza-
zione (stmttara dello studio a cui &
affidato il progetto),

Non possiamo entrare nel detta-
g|iu per gquanto rigllall'tlu il progetto
Kohler perché, pur avendo avuto
un riscontro molto positivo da parte
dell'azienda, non sappiamo ancora
quando e come verri presentato al
pubblico.

Come vedete lo spazio bagno nel
prossimao futuro?

1 maodi di vivere, di viaggiare, di abi-
tare sono innumerevoli e in continue
cambiamento.

Diversi i luoghi, le cittd, gli spazi e il
denaro a disposizione. Tutto @ fluide
e in movimento: |
movimento & forse quella centrale
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MF 11 bagno continuera ad essere lo spazio dedicato all'intimita e alla ritualita di gesti quotidiani. Non necessariamente luogo chiuso con la“porta a chiave” ma

comungue spazio accogliente dove ricercare la forza di una nuova semplicita (cocoon minimal) e il piacere delle nostre sensazioni riguardo ai materiali e alla luce (foto

doc. Azzurra Ceramica). The bathroom wil tinue to be the area dedicated to intimacy and the ritual of da




DESIGN DESIGNE

Cinque come 500

di/by Silvana Angeletti, Daniele Ruzza =

Siamo stati invitati a partecipare al Workshop "500
Work Pop™ da Fiat Auto e Fratelli Guzzini, a Torino, circa
un anno fa. Il 500 Work Pop voleva indagare la produzio
ne di nuovl oggetti per il viaggio, Il cibo, il tempo libero
e il gioco nell'ambiente Fiat 500
E stato divertente dormire dentro il Lingotto di Torino
vedare la nuova Fiat 500 in anteprima, trovarsi gomito a
gomito con il team che ha disegnato la macchina & con
altri 20 giovani e talentuosi designer italiani e stranier
Presente anche Ron Arad con la sua particolarissima e
personale interpretazione dell'icona 500. A marzo & stata
inaugurata a Londra I ystra “500 Work Pop"” Guzz
Fiat in concomitanza c apertura del nuovo showroom
Fiat di Londra
Tra tutti i progetti esposti ne verranno &
al fine di realizzare prototipi da esporre durante il London
Design Festival (dal 13 al 23 settembre 2008)

Ad Qgal, Guzzini ha selezionato & progetti

Due di questi portano la nostra firma. In occasione
dell'evento di settembre verrd infine individuato il pro
getto vincitore
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nerano il rischio di perdersi nella
confusione

Comundue a mostro avviso il ‘m-_:lm-
continuerd ad essere lo Spazio dedi-
cato all'intimita ¢ alla ritualita di gesti
-]nrllt(h,nn

Non necessariamente luogo chivso
con la Tportaa chiave” ma comungue
spazio aceogliente dove ricercare la
forza di una nuova semplicita (co-
coon minimal) e il piacere delle no-
stre sensazioni rignardo ai materiali
e alla luce. Noi siamo sempre pii
convinti che il futuro appartiene alle
!IIIIIIIl' ['I'I'I'I' St “lllh('] (MY ‘\t‘“\”-l[l
|||l||'}'ll|l' 1 non |F'lk:i|l|il'|l|' non
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amiamo le forme ridondanti ¢ con
hi-]\!l;. '!\r-null,nhlu Abbiamo di-
segnato uni nuova serie di sanitar
Nuvola per Azzurra, di cui abbiamo
assunto la direzione creativa, che
VETT presentata al Cersaie 2008, Una
linea -|||u|| pensiamo di aver ben
tradotto la nostra filosofia proget
tnale: |;t St iu]th ita |.]|(' "_'\])]"IIIH' 1R

moderniti senza tempo

L'n progetto (sogno nel cassettor”
Cosi, d'istinto, direi vincere un
( n|||1t.!\\:i Ii Org con un ’H'th[taﬂn
destinato a divenire un classico del
design come per esempio le lampade
che Achille Castigliond, il Maestro, hit
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P> 1l bagno & lo spazio della casa dove assa la maggior parte del tempo e che riflette pit degli altri la complessita del consumatore. Le aziende di settore

possono rispondere solo se dotate recisa identita e filosofia aziendale, basata su valori da condividere con I'utente finale (foto doc.Teuco). Th:

pecome the room in which the greatestf time nert and w more tha



