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di/bv Antonella Camisasca

PORTRAIT | RITRATTO

Listening whilst
growing up

Uniti e consapevoli delle proprie diversita. Compagni
nella vita, alleati nella professione, di Sthana Angelet-

ti e Danlele Ruzza colgo la genuinith. Quel sentimento
che appartiene alle persone semplic, che credono in quel
che fanno e iescono a trasmetterio a chi sta loro intor-
no, Li raggiungo al telefono per questa intervista in tem-
po per scoprire la nuova nomination al Design Prize per
ben tre progetti firmati per Azzurra di cui, dalla fine del
2007, curano la direzione creativa. E scopro che a entu-
siasmare i miei due interlocutori & anche la candidatu-
ra, ssmpre nell 'ambito della medesima azdenda, di Paclo
Ulian all’ADI Design Index, «perché lo porta vicino a respi-
rare 'aria del Compasso d’Oro«. Cerco allora di compren-
derli meglio lasciandomi portare da loro sedid passi in-

dietro, quanti sono gli anni trascorsi fino a ogai dal diplo-

ma di laurea in Industrial Design conseguito all'TSTA
di Roma e I'economicamente ponderata, scelta di aprire
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Fare dell’'umilta la Being humble as your

propria regola di vi- rule of life - and of
ta - anche lavorativa  work - and discover-
- @ scoprire che, per ing that for some of
qualcuno, ancora pri-  us, people and ide-
ma dei progetti ven- as come first before
gono le persone e le projects. And you

idee. E che idee. should see the ideas.

United and aware of their differences. Friends in their private
lives, allies in their work, in Silvana Angeletti and Daniele
Ruzza [ can see their genuineness. That feeling that belongs

to simple people who believe in what they do and succeed

n transmitting it to those around them. I phone them for
this interview and discover that they have Just won a nom-
mation for the Design Prize for three projects for Azzurra,
for whom they have been artistic managers since the end of
2007. And then | discover that what 15 making my two guests
enthusiastic is also thetr nomination for the same company
by Paolo Ulian for the ADI Design Index <because it brings
them close to breathing the air of the Golden Compass
awards. So [ try to understand them best by letting them
take my sixteen steps behind for the number of years that
have passed since thetr degree in industrial design at the ISIA
of Rome and the economically pondered choice of opening
up a studio in Rieti where Silvana was bom and where «for
those starting- conditions are <perhaps the bests. Here we
find the dimensions of «a dream 1o be conquered togeth-
er, drawing strength from their reciprocal diversities and
the first contests won during their university years- slow-
Iy gtving form to a small community enriched with the ‘bear-
ing column’ of Danfela Bittolo, the ‘great manuality of Enri-
@ Marteflucct and the latest additfon of Domenico Chmino.
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Carlo Suardi, che oltre alle maniglie e agli accessori dise-
gnati per la sua azienda, suggerisce a Silvana e Daniele
il nome di Fratelli Fantini, azienda a cui Angeletti e Ruz-
za si propongono con una propria collezione di rubinet-
terla. «Eranc anche anni - tengono a predsare - in cuf per i
giovani designer non c’erano le difficolta di oggi. Proporsi al-
le aziende era pitt facile, c'era maggiore disponibilita da parte
loro a investire, meno concomenza e, soprattutto, meno crisiv,
Un esempio? Lo fa Silvana e, quasi, mi sconvolge: «Per il
primo prodotto che abblamo disegnato per Guzzini, la caraf.
fa termica Tobia - afferma -, 'azlenda ha investito 150 mi-
lioni del vecchio conio solo per lo stampo del corpo. Una ci-
fra che oggi sarebbe impensabile dedicare ad hoc. Ma -
lo abbiamo detto e lo ripetiamo -, erano anche altri anni.
Anni che si ricordano, come l'emozione di una telefona-
ta in viaggio, <mentre stavamo tornando a Rieti+, di Mauro
Guzzini, amministratore delegato di Teuco, del tutto con-
sapevole dell’exper-
tice di coloro ai quali
si stava rivolgendo, e
proprio per questo in-
teressato a qualcuno
che, non ancora ad-
dentro al proprio am-
biente, potesse ‘svec-
chiare’ il design del-
le vasche da bagno
prodotte dall'aden-
da guidata con il cu-
gino Luca. «Cf chiese-
ro un paio di collezio-
ni, noi gliene portamme’
cinque - compresa una
serie di rubinetteria de-
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na gives me one that is al-
most overwhelming: «For
the Tobia carafe ther-
mos, the first product

we designed for Guzzi-
ni, the company invest-
ed 150 million Italian li-
ras just for the mould of
the body-. A figure that
today would be unthink-
able, but as we have al-
ready said, they were oth-
er times. Years that are re-
membered in the emotion
of a phone call from the
managing director of Teu-
co Mauro Guzzini on the
trip «back to Rieti». Total-
Iy aware of the expertise of
whom he was talking to, Guzzini was precisely for this reason
interested in someone who did not work only in his sector and
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could renew the design of the bathtubs designed by the com-
pany that he ran with his coustn Luca. «They asked us fora
few collections so we
brought them five -
including a series of
taps dedicated to the
bathtubs and four of
these immediately

V went to productions.
Started in 2004, this
relationship with Teuco
continues to bear fruits
to the point where at
this year’s edition of
Cersaie there will be an
extension of the Leaf
taps by Angeletti Ruz-
za Design, plus a new
project for a hammam

Teuso Hammam, 2040



dicata of grup- = and another for
pl vasca -, di > showers. At the
cul quattro en- B e | Bologna fatr
trarono subito i Silvana and
in produiones. 2 Dantele will al-
Nata nel 2004, 50 present a
anche l'inte- N . collection of
sa con Teuco bathroom ac-
continua a da- cessorles and a
re | suol frutt, = stand for Val-
tanto che, fir- I B il Arredobag-
mati Angeletti no, whilst the
Ruzza Design, 2 ) spotlight will
a questo Cer- f be also on their
sale saranno, = works for Az-
fra l'altro, vi- * L zurra, shown
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sibili 'amplia- in the famous

mento della rubinetteria Leaf, un nuovo progetto di ham-

mam e un altro di docce. Ma non solo. A Bologna, Silva-
na e Daniele, presentano anche una collezione di acces-
sori per il bagno e una piantana firmata per Valli Amre-
dobagno, mentre i riflettori saranno puntati anche sul
lavoro svolto con Azzurra e ulteriormente testimoniato
dalla collezione celebrativa dei lavabi in tufo Chita, gia
ammirati allo scorso Salone Intemazionale del Bagno, e
l'ampliamento di Thin, una delle tre collezioni uscite in
altrettanti anni di lavoro portati avanti con 'adenda fo-
calizzata nella produzdone di sanitar in ceramica. Un ri-
sultato frutto della scommessa portata avanti dal presi-
dente Angelo Rossini, dall'amministratore delegato Al-

berto Serraglini e dal direttore di produzione Lorenzo Ros-

sini con i protagonisti dello Studio Angeletti Ruzza De-
sign, che non hanno certo accettato la direzione areativa
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oollection of Civita tuff washbasins already seen at the last
edition of the International Bathroom show. There is also the
extension of Thin; one of the three collections in the same
number of years of work brought forward with the compa-

ny focalised on the production of ceramic sanitaryware. A re-
sult that comes from the bet brought forward by the presi-
dent Angelo Rossini, the managing director Alberto Serraglini
and production manager Lorenzo Rossini with the protago-
nists of Studio Angeletti Ruzza Design, who certainly did not
take thetr appe as artistic gers of Azzurra light
heartedly. Regardless thefr four years of experience in GSI as
art director where they were asked to work on image, trade-
mark and stands «you can never be sure how much the
company that wants you is prepared to follow you in the
art direction you have in mind-. Especially if the intention
- the strong intention - is that of designing ceramics acting
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di Azzwira a cuor leggero. Pur arrivando da quattro an-
ni di esperienza in GS1, in qualita di art director a cui era
stato limitatamente chiesto di lavorare sull immagine, sul
marchio e sugli stand, «non puoi mal essere certo - mi spie-
gano - di quanto 'azien
da che ti vuole sara dispo-
sta a seguirti nella direzio-
ne artistica che hal in men-
te~, Specie se I'intenzio-
ne - la “fortissima inten-
zione’ - & quella di pro-
gettare ceramica agen-
do a piene mani nel pro-
derata raggiunto, prima
che con Azzurma, grazie
alla collaborazone - una
volta chiusa la parente-
si di GSI -, con Flaminia,
di cul Silvana e Daniele
firmano, nel 2008, l'ori-
natorio Key. Degli stes-

sl anni & anche l'appro-
do nel termoarredo gra-
zie a quell'Officina del-
le 1dee, pol conflutta in
lrsap, da cul sono nati «il Rinzionale Sequenze ¢ il phu "ar-
chitettonico’ Komer» chiudendo il cerchio dell‘esperienza
nel settore del bagno dello Studio di Rieti. «Oggl - sottoli-
nea Daniele - possiamo affermare con certezza che, nel no-
stro percorso professionale, la vera fortuna é stata Incontra-
re aziende che, come Guzzinl e Azzurra, nvestono in ricer-

ca, indagano nuovi materiall ¢ nuovi ambiti offrendo al pro-
pri designer la possibifita df conoscere persone sempre diver-
se, uscendone ogni volta arricchitis. Perché - vivaddio - le
azende sono ancora fatte 'di persone e di idee’ e la stra-
da intrapresa da Angeletti Ruzza Design sta innegabil-
mente portando Azzurra a investire (non poco), ma an-
che a guadagnare, grazie a collezioni indovinate come
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fully on the production project. A desire they reached before
Arzumra thanks to the collaboration - once dlosing the expe-
rience of GSI - with Flaminla, for which Stlvana and Dan-
lele designed the urinal Key in 2008. During the same years
was their first experience in the heating design sector thanks
to Officina delle Idee, which then became part of Irsap,
which saw the creation of <the functional Sequenze and
the more architectural Korner-, dosing the circle of the
bathroom expertence for the studio of Rieti.

«Today - says Daniela - we can surely say that during our
professional experience, our real fortune was finding
companies, like Guzzini and Azzurra, that invest into re-
search, investigate into new materials and new fields of-
fering their designers the possibility of meeting differ-
ent people, and coming out of it each time they are en-
riched-. Because companies are still made of ‘people and
ideas” and the road taken by Angelett! Ruzza Design fs unde-
niably bringing Azzurra to investing (not little), but also to
earning, thanks to the successful collections such as Nuvola,

ey Sequenze 0T




