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42 LIVINGROOME = YOUNG-DESIGNER
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Nuvola

La nostra & una storia normale: ci siamo conosciuti a Roma
pit di vent'anni fa sui banchi dell'|SIA, I'lstituto Superiore
di Design Industriale e li abbiamo cominciato a progettare
insieme vita e lavoro.

Dopo la tesi, I'apertura del nostro studio (angeletti ruzza
design), il matrimonio, Viola {la prima figlia), Giorgia (la se-
conda), tanto lavoro, tanto impegno, tanta passione, alcuni
riconoscimenti importanti, la gioia del "dreams come true”.
Forse, perd, normale @ una parola sbagliata, oggi il con-
cetto di normalita & sinonimo di banalita, noia, mediocrita.
Noi siamo sicuri invece che & la vera trasgressione! E cosi
difficile rimanere insieme per lungo tempo, costruire giormo
per giorno il propric futuro, crediamo che quanto appena
detto valga soprattutto per esprimere la nostra idea di de-
sign: semplice, intelligente, efficace, adatto alla vita di tutti

giorni, confidenziale, capace di durare nel tempo.

Amiamo la forza della semplicita, che nchiede talento e vo-
lonta di rispetto dell'utente. E molto difficile pensare sem-
plice!l Siamo ben coscienti del fatto che la semplicita e un




Latina

obiettivo ambizioso. Come diceva il grande Tolstoj, “tutte
e idee che hanno enorm| conseguenze sono sempre idee
semplici”.

Amiamo il maestro Castiglioni e I'emozione e la gioia che ci
regalano i designer che hanno talento.

Amiamo viaggiare perche il viaggio ti permette di conoscerti
& di conoscere, amiamo il buon cibo, il vino, la bellezza na-
scosta e quella imverente, parlare con le persone. Amiamo
la vita, e siamo cosi fortunati da poter trasformare tutto que-
sto in materia viva e fonte di Ispirazione per il nostro lavoro.
Vivere la vita & infatti la pil grande fonte di ispirazione per
noi: un incontro, una lettura, una mostra d'arte sono materia
di riflessione e di educazione. |l confronto continuo tra le
nostre personalita cosi diverse & una fonte inesauribile di
stimoli. Il nostro mondo & fatto di piccole cose che, quando
sappiamo metterci in ascolto, sanno regalarci grandi emo-
zioni. Cerchiamo di godere delle cose semplici della vita,
non immaginate la famiglia perfetta perd! Stiamo parlando
di vita vera che @& fatta anche di scontri, tensioni e nervo-

YOUNG DESIGNER = LIVINGROOME 43

Viola 'Var

sismi vari che esistono e cl insegnano molto. Si impara
di piu dal fallimenti! La nostra vita ruota intorno a questo
lavoro che ci assorbe quasl totalmente, per questo diamo
una grandissima importanza ai rapporti umani. || prodotto
& sempre il frutto di un gioco di squadra tra il designer e
I'azienda. L'azienda é fatta di persone. E facile dare il meglio
di s& quando ci si trova a lavorare con persone per le quali si
nutre stima e che ci arricchiscono a livello umano.

Qualsiasi cosa che lascia un segno nella memoria pud es-
sere “ripescato” e diventare materia per un pensiero creati-
vo. Affrontare un nuovo progeatto significa ricominciare ogni
volta da capo, con umilta e pazienza, mescolando osserva-
zioni, ricordi, immagini nel tentativo di creare prodotti con-
temporanei, capaci di accompagnare la vita delle persone.
E un lavoro che ci pone sempre in una posizione crtica, di
ricerca, di incertezza. |'esperienza non & mai garanzia di
un risultato determinato. Di "sicuro” nel lavoro del designer
non ¢'é niente, sono troppe le variabili che determinano il
“successo” di un prodotto. L'unica certezza che abbiamo a
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disposizione & I'onesta dell'approccio al progetto

La “femminilita” & senz'altro un elemento riconoscibile nel
nostro lavoro, esce sempre fuon un elemento di dolcezza,
anche quando vogliamo essere austeri. Nai siamo sempre
piu convinti che il futuro appartenga alle forme pure, morbi-
de ma pulite, dotate di una sensualita discreta, che, in qual-
che maniera, comunicano un messaggio di speranza.
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